ROBUST 2006 Posterova sekce

PRUZKUM VZTAHU FIREM K ZIVOTNIMU PROSTREDI
Lenka KOMARKOVA, Jifi DVORAK

2006 © JCMF

komarkol@fm.vse.cz 5
Fakulta managementu v Jindrichové Hradci, VSE Praha

ANOTACE

Predmétem zkoumani je vzajemny vztah mezi pristupem vedoucich pracovnikt firem k problematice
zivotniho prostredi, Gsilim, jaké dana spolecnost této problematice véenuje a disledky této strategie pro
ekonomickou uUspésnost firmy. Vsechny tyto otazky jsou sledovany z hlediska subjektivniho hodnoceni
jednotlivych aktérii, coz vede na problém statistického zpracovani ordinalnich dat. V nasem prispéevku
jsme zvolili logistickou regresi s kumulativnimi logity a proporcionalnimi sancemi.

DATA

V ramci pruzkumu se zjistovalo, jaké sili obchodni spolec¢nosti vynakladaji na zlepSeni

zivotniho prostredi, a to konkrétné v nize uvedenych oblastech:

e snizeni spotieby energie x1 (Zddné(0)/primerené(1)/znacné(2))

e omezeni znecisténi vzduchu a vody xy (Zddné(0)/primérené(1)/znacné(2))

e znovuvyuziti odpadu x3 (Zddné(0)/primerené(1)/znacné(2))

e vliv na envir. politiku obchod. partnera x4 (Zddné(0)/primerené(1)/znacné(2))

e zisk normy ISO 14001 x5 (Zddné(0)/primeérené(1)/znacné(2))
a dale firmy hodnotily vliv tohoto tusili na

e zisk spolecnosti (zdporny (0)/Zdidny (1)/kladny (2))

e image spolecnosti (Zadny (0)/kladny (1)/velmi kladng (2))

Obréazek 1: Pozorované relativni ¢etnosti jednotlivych stupiiii vlivu na zisk, resp.

image firmy v zavislosti na vynalozeném usili ve sledovanych oblastech

Cetnost

Rel.

cetnost

~

Rel.

cetnost

~

Rel.

cetnost

~

Rel.

cetnost

~

Rel.

VIiv na zisk

+

w0

© ©)

o S - [

- - - .|q_).|

< e S e e T O

O ————— .

o j _ K3

S T T I
zadna primérena znacna

Snaha o Gsporu energie

-

wn

© ©)

o [

- - -lq—)’

S ._,_:_T_v- S e - 'O

o yS

S T T -
7adna primérena znacna

Snaha o omezeni znecisténi

4+

wn

0 O

o [

- - - 4+

<r - -. : —— e cmm A >8

S | .o m e == i

o O

S T T -
zadna pfimérena znacna

Snaha o recyklaci

+

w0

© ©)

o [

- - - - - - 5

ﬁ‘- = ‘-"“ —_ = = >U

S . == T m= - :

o j K3

SE T I
74dna primérena znacéna

Snaha ovlivnit partnery

-

wn

0 O

o [

-— - . - = e . -'5

ﬁ: = ’§’ - —_—. b O

© .« = ) N ., - - - .

o j K3

S T T -
7adna primérena znacna

Snaha o certifikaci

Vliv na image

o
o
Sl T ——e o T
o
© | | |
zadna primérena znacna
Snaha o Gsporu energie
0]
S
< -—-— T T~
o N ......
o
© | | |
7adna primérena znacna
Snaha o omezeni znecisténi
o
o
. e T e
S | e me=c ==
-43
O- \
© | | |
zadna pfimérena znacna
Snaha o recyklaci
[eo)
o
4 |=m === =m0
A
O \
© | | |
74dna primérena znacéna
Snaha ovlivnit partnery
[ee)
S
<~ | T T T T T T T T s me
S | e o ieme=
e — WL,
=k
o | | |
7adna primérena znacna

Snaha o certifikaci

MODEL LOGISTICKE REGRESE

Data zpracovame pomoci logistické regrese s kumulativnima logity a proporciondlnima

sancemui:

VYSLEDKY

Vytazovani proménnych z modelu bylo provedeno zpétnou metodou na zékladé testu

pomerem verohodnosti, ktery vedl na vysledny podmodel:

1 ZISK 2 IMAGE

logit P(Y >1) = 0,584 + 0,707
logit P(Y =2) = —1,902 4+ 0,707z
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Obréazek 2: Pravdépodobnosti jednotlivych stupiiii vlivu na zisk, resp. image firmy
v zavislosti na vynalozeném usili v rozhodujicich oblastech
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INTERPRETACE VYSLEDKU

Vysledky prizkumu nejsou v rozporu s tvrzenim posledni doby, Ze investovat do Zi-
votniho prostredi se vyplati, v nasem piipadé se jevi jako zasadni zisk certifikace ISO
14001 a prace s obchodnimi partnery, konkrétné jsme dospéli k témto 2 zavértim:

e Pokud zvysime usili na ziskani certifikace o jeden stupenn v ramci hodnoceni, tak se
firmé vice jak zdvojnasobi Sance (e%™7 = 2,03) na zvySeni zisku alespoil o jeden
stupeil a dale se zvysi Sance o 84% (e = 1,84) na zlepSeni image spolecnosti

alespon o jeden stupen.

e Pokud zvysime usili na ovlivnéni enviromentalni politiky partneri o jeden stupen
v ramei hodnoceni, tak se vice jak dvojnasobné zvysi Sance (e%7® = 2,09) na zlepseni
image spolecnosti alespon o jeden stupen.
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logit P(Y > 1) = —0,599 + 0,738z, + 0,609z
logit P(Y = 2) = —3,199 + 0,738z4 + 0,609z




